WYJAZDOW ZINOWYCH
WV SEZONIE 2025/2026
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L TEGO RAPORTU

/] Ktory kierunek Polacy najczesciej wybierajg na zimowy wypoczynek

i jakie miejsca w Polsce cieszqg sie hajwiekszqg popularnoscig w tym sezonie.

/] JakPolacy planujq swoje zimowe wyjazdy — kiedy podejmujq decyzje
I na jak diugo wyjezdzaqjq.

/] Najakiej podstawie wybierajq oferte wypoczynku — od rekomendaciji
bliskich po portale rezerwacyijne.

/] W jakim stopniu sytuacja gospodarcza i napigcia geopolityczne
wplywajq na zimowe plany Polakéw.
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ETODOLOGIA

Raport opiera sie na wynikach ogélnopolskiego badania zrealizowanego
w pazdzierniku 2025 roku na zlecenie Grupy Pingwina.
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Celem projektu byto poznanie planéw i preferenciji turystycznych Polakow
zwigzanych z nadchodzgcym sezonem zimowym — w szczegolnosci

w kontekscie aktywnego wypoczynku, wyjazdéw narciarskich i rekreacji

w goérach.

Badanie zostato przeprowadzone metodg CAWI (Computer Assisted Web
Interviewing) na reprezentatywnej probie 1000 dorostych Polakow.

Zastosowana metoda pozwolita uzyska¢ wiarygodne dane dotyczgce zardwno
deklaracji wyjazdowych, jak i postaw wobec turystyki zimowej, a takze
umozliwita analize zréznicowania odpowiedzi ze wzgledu na wiek i miejsce
zamieszkania respondentow.

Partnerem raportu jest Triverna. Dane empiryczne dostarczyt IBRIS.
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POLAGY RUSZAJR NA ZINAOWVY
WYPOGZYNEK

41% badanych planuje spedzi¢ tegoroczny zimowy wypoczynek poza miejscem
zamieszkania, co potwierdza utrzymujgce sie zainteresowanie wyjazdami
urlopowymi w okresie zimowym.

31% respondentéw nie planuje wyjazdu, a 28% wcigz nie podjeto ostatecznej
decyzji, co wskazuje na potencjat dalszego wzrostu ruchu turystycznego
w zaleznosci od warunkéw pogodowych i ofert rynkowych.

Im miodsi badani, tym czesciej deklarujg che€ wyjazdu w sezonie zimowym.
Wyraznie aktywniejszg grupg sg réwniez osoby mieszkajgce z dzieCmi — planujq
one zimowy wypoczynek niemal dwukrotnie czesciej niz osoby bezdzietne,

a wsrod nich 59% jest juz pewnych swojego wyjazdu.
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CZY PLANUJE PAN/I WYJECHAG NA WYPOGZYNEK
POZA IMIEJSGE ZANMESZKANIA W SEZONIE ZINTOW YA
2025120267

JESZCZE NIE WIEM

*W dalszej czeSci raportu okreslenie ,,osoby, ktére nie wykluczajg wyjazdu zimowego w sezonie
2025/2026"” bedzie odnosito sie do respondentdw, ktérzy planujg wypoczynek zimowy poza
miejscem zamieszkania lub jeszcze nie podjeli ostatecznej decyzji w tej sprawie, ale biorg takq
mozliwos¢ pod uwage.
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ANNA WYSOCKA

Digital Marketing Manager
w Grupie Pingwina

Z danych wynika, ze zainteresowanie zimowym wypoczynkiem wsréd Polakow jest
na wysokim poziomie. Niemal 70 procent haszego spoteczenstwa planuje lub
rozwaza wyjazd w sezonie zimowym, co potwierdza nie tylko duzy potencjat
nadchodzqcych miesiecy dla krajowej turystyki, ale rowniez coraz silniejsze
zakorzenienie zwyczaju zimowych podrdzy w zyciu Polakédw. Wyraznie widzimy
rowniez, ze zimowa turystyka cieszy sie szczegblnym zainteresowaniem wsrdd
miodych dorostych oraz rodzin z dzie€mi. Miodsze pokolenie i ich rodzice szukajg
ofert tgczqcych aktywny wypoczynek ze wspdlnym spedzaniem czasu. Taki
pozytywny trend obserwujemy od kilku lat w naszych stacjach narciarskich,
goszczqgc rosnqcqg liczbe dzieci chetnych do jazdy na nartach czy snowboardzie.

Co wazne, wyjazdy rodzinne w Grupie Pingwina sq nie tylko atrakcyjne, ale i
optacalne — stworzyliSmy specjalny system znizek, dzieki ktoremu dzieci jezdzq u nas
za 50% ceny, a dodatkowe rabaty obowigzujq dla catych rodzin. Dzigki temu
wspolny zimowy wypoczynek staje sie bardziej dostepny, niezaleznie od wielkosci
domowego budzetu.

Z drugiej strony, z raportu wynika, ze starsze osoby rzadziej planujg wyjazdy

W sezonie zimowym. A przeciez zima to nie tylko narty i snowboard. Osoby szukajgce
spokojniejszego wypoczynku mogq korzystac z tezni solankowych, wiez widokowych
czy innych atrakcji sprzyjajgcych relaksowi i obcowaniu z naturg.

Zimowe wyjazdy mozna wiec dzis traktowaé jako staty element kalendarza

wypoczynkowego wielu Polakdw. Rosngca Swiadomosé potrzeby odpoczynku

i aktywnego spedzania czasu, coraz lepsza dostepnos¢ ofert krajowych oraz
dynamiczny rozwéj infrastruktury turystycznej w regionach gérskich tworzq solidne
fundamenty pod bardzo dobry sezon dla polskiej turystyki zimowej — takze tej
rodzinnej i miedzypokoleniowe.




POLSKA - ZINTOWY KIERUNEK
NUIVIER JEDEN

Zdecydowana wigkszos¢ Polakéw planujgcych zimowy wypoczynek chce
spedzi¢ go w kraju — fgcznie wskazato tak 57% badanych. To wyraznie
potwierdzaq, ze Polska pozostaje pierwszym zimowym wyborem turystow,
zachowujgc ogromne zaufanie i popularnosc.

Najwiekszym zainteresowaniem cieszq sie polskie gory (39%), przede
wszystkim Tatry. Na kolejnych miejscach znalazty sie Bieszczady (21%),
Sudety (16%) oraz Beskidy i Pieniny (12%) — regiony oferujgce coraz
bogatszqg infrastrukture narciarskq i rekreacyjna.

Dla poréwnania, 21% respondentdéw planuje w tym sezonie zimowym wyjazd

poza granice kraju. Taki sam odsetek nie wie jeszcze, dokqgd uda sie na
zZimowy urlop.
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GDZIE PLANUJE PANII
WYJECHAC ZINNA?

7/ o — tyle respondentéw,

ktorzy nie wykluczajg zimowego wyjazdu,
wybierze destynacje w Polsce.
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POLSKA - ZINMOWY KIERUNEK NUNNER JEDEN

Jak wiek determinuje plany wyjazdowe w tym sezonie zimowym? Jak dzieci w gospodarstwie domowym
determinujq plany na urlop zimowy?
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18-24 29-34 DZIECI W GD BRAK DZIECI W GD

B Tak B Jeszczeniewiem [ Nie [ Tak

B Jeszczeniewiem [ Nie
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77 KOIENTARLZ ERSPERTA

JAGEK CISZAK

Redaktor naczelny portalu skionline.pl

Wyniki badan jednoznacznie pokazujg, ze Polacy chetnie wybierajg rodzime goéry
na zimowy wypoczynek, zwilaszcza Tatry. Warto jednak zauwazy€, ze w kwestii
aktywnego spedzenia czasu, Beskidy oferujg zdecydowanie wiecej, wyraznie
wyprzedzajgc Podhale pod wzgledem liczby stacji narciarskich. To region, ktéry
cieszy sie duzqg popularnoscig wsrdd oséb preferujgcych aktywnos¢ na stoku.

Wysoka popularnosé rodzimych gor, to naturalny efekt rosnqcej jakosci
infrastruktury i profesjonalizaciji oSrodkéw narciarskich w Polsce. Dzi§, aby aktywnie
spedzi¢ czas na stokuy, nie trzeba juz jecha¢ w Alpy czy Dolomity — wystarczy wybrac
jeden z przygotowanych na wysokim poziomie polskich kurortow.

Takie osrodki jak Stotwiny Arena czy Skolnity pokazuijg, ze krajowa oferta moze by¢

atrakcyjna zardwno dla poczqgtkujgcych, rodzin z dzie¢mi, jak i bardzie;
zaawansowanych narciarzy.

Polskie gory zyskujg na znaczeniu nie tylko ze wzgledu na dostepnos¢ i przystepnosé

cenowgq, ale rowniez dzigki coraz wyzszej kulturze narciarskiej i inwestycjom
W howoczesnhe rozwigzania.




77 KONIENTARZ EXSPERIA

JAGEK JANOUUSKI

Dyrektor Departamentu Wsparcia Rozwoju Turystyki,
Polska Organizacja Turystyczna

Tylko co czwarty Polak rozwazajgcy wyjazd planuje spedzenie zimowego
wypoczynku za granicg. To pokazuje, ze rodzime osrodki narciarskie, gorskie kurorty
i miejscowosci uzdrowiskowe skutecznie konkurujg z zagranicznymi destynacjami,
oferujgc coraz wyzszy standard ustug, nowoczesnq infrastrukture oraz bogaty
program atrakcji. Infrastruktura narciarska szczegdlnie w takich regionach jak
Matopolska, Dolny Slgsk, Sigsk czy Podkarpacie jest coraz lepsza a gorsze warunki
pogodowe sq coraz czesSciej niwelowane przez nowoczesne rozwigzania

w systemach nasniezania stokow i tras narciarskich.

Ponadto systematyczna praca regionalnych i lokalnych organizaciji turystycznych
a takze samorzqdow oraz branzy turystycznej i rosngca Swiadomos¢é Polakéw
powodujq, ze zimowy urlop w kraju staje sie bardziej popularny. Istotnym
elementem sq efektywne i precyzyjnie targetowane kampanie eksponujgce
zimowq oferte i produkty turystyczne regionu.

Z perspektywy POT to bardzo pozytywny trend — umachnia on pozycje Polski jako
catorocznego kierunku turystycznego, wspiera lokalnych przedsiebiorcéw
turystycznych, pozwala rozwija€ i unowoczesniac infrastrukture oraz sprzyja
zrdwnowazonemu rozwojowi turystyki.




GOSPODARKA NIE WSTRZYIMUJE
TURYSTYKI

Zardbwno sytuacja gospodarczq, jak i potencjalne zagrozenie
militarne nie majqg istothego wptywu na plany turystyczne Polakéw
w hadchodzgcym sezonie zimowym.

Zaledwie 7% sposrod wszystkich badanych przyznaje, ze do rezygnaciji z zimowego
wyjazdu zmusi ich sytuacja ekonomiczna. Kolejno 17% i 18% respondentow deklaruje,
ze kwestie finansowe wptyng na wybor miejsca pobytu oraz atrakcje, jednak nadal
planujg oni wyjazd.

Czynnik ekonomiczny nie jest dominujgcy takze w grupie oséb, ktore w ogdle nie

planujg zimowego wyjazdu. W niej jedynie 19% przyznato, ze rezygnuje z wyjazdu
ze wzgledu na sytuacje gospodarczq.
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GZY SYTUAGIA GOSPODARGZA
WPLYWR NA PANA/T PLANY
WYJAZDOW ZIMOWYCH?

7/ o — tylko tyle respondentow

Zrezygnowato z zimowego wyjazdu
z powodu sytuacji ekonomicznej.
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ZAGROZENIE IMILITARNE
NIE WPLYUVR NA PLANY
WYJRZDOUVE

Podobnie potencjalne zagrozenie militarne ze strony Rosji wplywa jedynie

w ograniczonym stopniu na decyzje wyjazdowe. Tylko 3% badanych catkowicie
zrezygnowato z wypoczynku zimowego, a 15% planuje drobne korekty, takie

jak zmiana kierunku lub diugosci pobytu. Zdecydowana wiekszos¢, 64%
respondentdow, deklaruje, ze sytuacja geopolityczna nie ma znaczenia

dla ich planéw zimowych.

WYyniki jednoznacznie wskazujqg, ze Polacy pozostajg odporni na zewnetrzne
czynniki niepokoju — zarébwno gospodarcze, jak i militarne — i utrzymujq swoje
plany turystyczne, cho€ czes¢€ z nich wprowadza drobne modyfikacje

w zakresie budzetu lub formy wyjazdu.
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CZY POTENCIALNE ZAGROZENIE
[HLITARNE ZE STRONY ROSI
WWPLYWVR NA PANA/I PLANY
WYJAZDOW ZIMOWYCH?

I / o — tyle badanych

wskazuje, ze potencjalne zagrozenie ze
strony Rosji hie wptynie na ich plany
turystyczne.
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JAGEK JANOUVSKI

Dyrektor Departamentu Wsparcia Rozwoju Turystyki,
Polska Organizacja Turystyczna.

Wyzsze koszty wyjazddw turystycznych mogqg mie¢ wpltyw na zmiane miejsca
pobytu lub skrécenie pobytu jednak nie powinny powodowaé rezygnacii

z Zimowego wypoczynku. Istotnym elementem przy podejmowaniu decyzji
wyjazdowej jest tez pogoda oraz warunki do uprawiania aktywnosci zimowych.
Jednak naprzeciw temu wychodzq gestorzy stokéw narciarskich poprzez coraz
to bardziej skuteczne i nowoczesne systemy nasniezania i utrzymywania tras
narciarskich.

Jednoczesnie, jak widzimy w badaniach, jest pewien odsetek osdb, ktory obawia sie
zagrozenia w zwigzku z sytuacjqg geopolityczng. To czeSciowo moze mie€ wpltyw

na wybdr lub zmiane miejsca wypoczynku. Aktualnie ta sytuacja nie ma jakiego$
istotnego wplywu na przyjazdy turystéw zagranicznych do Polski, rowniez dzigki
dziataniom komunikacyjnym zagranicznych oSrodkéw POT we wspotpracy

Z regionalnymi organizacjami turystycznymi. Jednym z najbardziej efektywnych
narzedzi stuzqcych takiej komunikaciji sg podrdze studyjne dla mediéw

i touroperatorow zagranicznych.




WIEKSZOSC POLAKOW
PRZEZNAGZY NA ZINAOWY
URLOP DO 5 TYSIEGY ZLOTYGH

Wsréd oséb planujgeych zimowy wyjazd w sezonie 2025/2026 najczesciej
deklarowany budzet miesci sie w przedziatach do 3 tys. zt lub od 3 do 5 tys. z
(po ok. 30%). Co piqty respondent (20%) planuje przeznaczyé na wypoczynek
od 5 do 10 tys. zl, a 6% — powyzej tej kwoty.

Osoby niezdecydowane co do wyjazdu majq trudnos¢ z oszacowaniem
wydatkéw (43%) lub deklarujq najnizszy przedziot kosztdéw (34%).

Z perspektywy planowanych wydatkéw, najwiekszg pozycje budzetowq
stanowi nocleg (70%), natomiast na drugim miejscu znajduje sie wyzywienie
(35%), co podkresla znaczenie jokosci zakwaterowania w decyzjach

0 ZImowym wypoczynku.
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ILE PIENIEDZY LAGZNIE PLANUJE PAN/I WYDAC NA WYJAZD GO BEDZIE NRJWVIEKSZYIN \WYDATHIEM? =
WYPOCZYNKOUUY W NAJBLIZSZYIN SEZONIE ZINMOWYA? [PYTANIE WIELOKROTNEGO WYBORU] f
o 3% §

Pomiedzy 3001 a 5000 zt

Pomiedzy 5001 a 7000 zt Dojazd do obiektu noclegowego

Pomiedzy 7001 a 10000 z4 Atrakcje sportowe, kulturalne (skipassy, bilety)

(=4
~

' 1/0
Pomiedzy 10001 a 15000 zt ;
Pamiqtk In ' I%
0/
0/0
Powyzej 15000 zt
Sprzet sportowy Trudno powiedzie¢

Trudno powiedzieé

43% . Wszyscy zapytani . Planujqcy wyjazd Niezdecydowani




Kierownik dziatu rezerwaciji grupowej w hotelu
Czarny Groh w Rzykach

Koszty zwigzane z noclegiem niezmiennie pozostajg najistotniejszym elementem
budzetu zimowego wyjazdu. Hotele i oSrodki, dopasowujqc sie do tego podejsciaq,
coraz czesciej wprowadzajq pakiety pobytowe, dzigki ktdérym juz na etapie
planowania goscie mogqg wybra¢ dodatkowe doswiadczenia. W cenie noclegu
czesto znajduje sie nie tylko wyzywienie, ale tez dostep do atrakciji — od strefy
wellness po aktywnosci dla dzieci czy skipassy. To rozwigzanie szczegdlnie korzystne
dla osdb, ktére chcqg maksymalnie wykorzystac czas na miejscu i unikngé
dodatkowych kosztéw zwigzanych z wyzywieniem czy dojazdami. Dzigki temu caty
pobyt mozna zorganizowaé w sposbéb bardziej komfortowy i ekonomiczny.

Dobrym przykiadem takiego kompleksowego podejscia jest nasz osSrodek Czarny
Gron, ktéry tgczy w sobie hotel i stacje narciarskg w jednym miejscu. To wyjgtkowo
wygodna forma spedzania ferii — dzieci mogqg stawia€ swoje pierwsze kroki na
nartach tuz pod oknem hotelu, pod okiem doswiadczonych instruktorow, a rodzice
w tym czasie korzystajq z chwil relaksu w strefie wellness lub obserwujq postepy
najmiodszych z okna. Dodatkowym udogodnieniem jest fakt, ze atrakcje hotelowe

sqg spakietowane z karnetem narciarskim, co pozwala w petni cieszy¢€ sie zimowym
pobytem bez koniecznoSci planowania kazdego elementu osobno.




REKOMENDAGIE | PORTALE
REZERWAGYINE NAJWAZNIEISZYIN
ZRODLEN INFORMIAG)!

JAK NRJCZESCIE) REZERVUUJE PAN/I
WYJAZDY ZINNOUVE?

5 / o — tyle badanych

przy planowaniu wyjazdoéw zimowych
korzysta z popularnych portali
rezerwacyjnych takich jak Triverna.
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Najbardziej popularnymi zrédiami informacii o wyjazdach zimowych sqg
rekomendacje znajomych i rodziny (39%), portale rezerwacyjne takie jok
Triverna (35%) oraz media spoteczno$ciowe (27%).

Okoto co pigty respondent (21%) korzysta z biur podrdzy, a 18% czerpie inspiracje
z YouTube'a i innych platform wideo.

Widoczna jest wyrazna roznica pokoleniowa — osoby starsze czesciej polegajg

na osobistych rekomendacjach, natomiast mtodsi badani znacznie chetniej
poszukujq informacji w mediach spotecznosciowych i serwisach internetowych.
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REKOMENDAGSE | PORTALE REZERVURCYINE
NAJWAZNIEISZYN ZRODLERN INFORNAC)
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18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
Rekomendcherodzmy’znqjomych .......................... 25% 29% ............ 35% 42% ............ 44% 53% ......
Portqle rezechyjne ........................................................ 34% ............ 36% ............ 30% ............ 35% ............. 4 1% 32% ......
Medlqspdecznoscmwe,grUPYtemqtyczne ......... 34% 39% 32% ............. 21% 23% ............. l 5% .......
Bl podetly 14% .............. 1 9% 22% ............. l 8% 28% 22% ......
O 21% ............. 25% ............. 17% 20% 14% .............. 12% ,,,,,,,
sogipodcasty T 12% 14% .............. 17% “% ............... 9 % ................ 3 % ........
Prasa, magazyny, przewodniki fteraturg 4% ............... 8 % ............... 9 % ................ 9 % ............... 1 3% “% .......




KRZYSZTOF DEBSKI

Chief Marketing Officer w Triverna.pl

Wyjazd na ferie zimowe czy wymarzone wakacje to dla polskich konsumentow
nadal wielkie Swieto i duze obcigzenie dla domowego budzetu. Dlatego proces
planowania podrdzy to jeden z najwazniejszych etapow catego customer journey.
Badania pokazujqg, ze czesto takze najbardziej stresujgcy, poniewaz wigze sie

z koniecznosciq dokonania wyboru niekiedy sposréd tysiecy zblizonych propozycii.
Wiarygodne zrédto informacii jest wiec bezcennym elementem tego procesu.

| tu dochodzimy do podziaty, jaki w Triverna.pl obserwujemy i badamy od kilku lat,
co znalazio takze odzwierciedlenie w analizowanych wynikach. Miodsze pokoleniaq,
tzw. digital natives, duzo lepiej odnajdujq sie w zakamarkach internetu,
konsumowaniu duzej ilosci treSci i samodzielnym researchu - czy to w social
mediach czy na portalach turystycznych. Starsze pokolenia zas bardziej ceniq sobie
osobistg opinie osdb, ktérym ufajq i czeSciej polegaja na ich poleceniu, nawet jesli
jest to zaprzyjazniony agent w biurze podrozy.

Niewielki odsetek wskazah dia prasy i magazyndow drukowanych potwierdza
niszowo$¢ tego medium. Moje zaskoczenie wzbudzito jednak niskie wskazanie
telewizji, ktéra przy swojej réznorodnosci i bogactwie kanatdbw oraz programow
poswieconych podrézom, uzyskata Srednio mniej niz 10% wskazah.

W Trivernie staramy sie odpowiada¢ na potrzeby kazdej z powyzszych grup, tworzgc
i publikujgc setki gotowych pomystow na udany wypoczynek na naszym blogu,
prowadzqgc i prezentujgc testy hoteli z naszej oferty w social mediach czy przy
wspotpracy z influencerami. JesteSmy takze obecni w stacjonarnych kanatach
sprzedazy, gdzie zaufany agent moze zaproponowac obiekt z naszej oferty,

a pozytywne opinie klientdw i ich satysfakcje z obstugi stawiomy na najwyzszym
priorytecie, zyskujgc dzieki temu ich rekomendacje i polecenia.



KROTSZE WYJAZDY | SZYBKIE
DEGYZJE - NOWY NMODEL
ZIMNOWEGO WYPOGZYNKU

WSsrdd osob planujgcych zimowy wypoczynek najwiekszg popularnosciq cieszqg
sie wyjazdy trwajgce od 4 do 6 dni (42%) oraz od 7 do 10 dni (28%). Niewielka
grupa respondentéw planuje diuzszy pobyt — 11-14 dni (7%) lub powyzej dwdch
tygodni (3%).

WigkszoS¢ osob zamierza zaplanowaé wyjazd z wyprzedzeniem,
30% z 1-2— miesiecznym, a 26% 2—3 tygodnie przed wyjazdem.

Tendencja ta potwierdza utrzymujqcy sie od czasu pandemii trend krétszych
wyjazdéw i last minute travel” — charakterystyczny dla wspodiczesnej turystyki
zorientowanej na spontaniczne decyzje zakupowe i elastyczne planowanie

wypoczynku.
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2/ o — tyle respondentow

planujgcych zimowy wyjazd posSwieci
na niego od 4 do 6 dni.
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NA JAK DLUGO LAGZNIE PLANUJE PAN/I WYJECHAG NA L JAKINA WYPRZEDZENIENA BEDZIE PLANOWAG PAN/ =
Ll
- . =
WYPOGZYNEK W NAJBLIZSZVIA SEZONIE ZINMOWIYIA? WYPOGZYNEK W NAJBLIZSZVIN SEZONIE ZINMOWIYNA? -
X
=
s I 18% §
2-3 dni ]5% last-minute (na kilka dni przed samym wyjazdem) ]2% o
21 15% =
[
P 38% P 26% -
4-6 dni 42% okoto 2-3 tygodnie wczesniej 28%
32% 23%
P 229 P 30%
7-10 dni 28% 1-2 miesigce wczesniej 32%
12% 26%
4% I 9%
11-14 dni 7% 3-4 miesigce wczesniej m%
0% 8%
01% 6%
15-30 dni % Juz mam zaplanowany wypoczynek (zarezerwowany nocleg/bilety) ln%
0% 0%
0% 6%
Wiecej niz miesigc ]% Trudno powiedzieé m%
0% 0%

0/
/0

Jeszcze nie wiem 5%

35% . Wszyscy zapytani Planujgcy wyjazd Niezdecydowani




Hi141dSHI ZUYINIINON &&



PENSJONATY | HOTELE DOMINUJA

W ZINNIOWYGH WYBORAGH
POLRKOUV

WYyniki badania pokazujqg, ze Polacy najchetniej wybierajg na zimowy
wypoczynek pensjonaty (21%) i hotele standardowe (17%), ktére cieszq sie
szczegolng popularnoscig wsrdéd osob po 45. roku zycia. Na kolejnych
miejscach znalazly sie apartamenty i mieszkania na wynajem (13%) oraz

hotele luksusowe (12%), preferowane gtéwnie przez osoby w wieku 25—34 lata.

Coraz wiekszym zainteresowaniem, zwitaszcza wsréd najmtodszych
badanych, cieszq sie domki i wille w stylu slow (10%), ktére wpisuijq sie
w trend kameralnego wypoczynku blisko natury.

Najrzadziej wskazywanymi formami hoclegu pozostajq agroturystyka

i hostele, co potwierdzq, ze Polacy zimqg wcigz czesciej szukajg komfortu
i prywatnosci niz budzetowych rozwigzan.
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JAKI TYP OBIEKTOW NOCLEGOWYCH
NAJGHETNIE) WYBIERA PAN/I
PODCZAS ZINTOUYCH WYJAZDOW?

Pensjonat

Hotel standardowy (maksymalnie 3 gwiazdkowy)

Apartament/Mieszkanie na wynajem

Hotel luksusowy (4 i wigcej gwiazdek)

Domek/Willa w stylu slow

Agroturystyka

Hostel

Inne

Nie wiem

Odpowiadali respondenci, ktérzy nie wykluczajg wyjazdu zimowego - planujg wyjazd lub
jeszcze nie zdecydowali (n=694).
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ZIMOWY RELAKS WCIAZ
NA PIERWSZYI MIEJSGU

JAKI TYP WYJAZDU ZINNOWEGD
PAN/I PREFERUJE?
Osoby, ktére nie wykluczajqg wyjazdu zimowego w hadchodzgcym sezonie,

w podobnym stopniu wybierajq wypoczynek nastawiony nad relaks — spaq, n / o — tyle badanych

wellness i spacery (ok. 30%) — oraz zwiedzanie zabytkow i atrakcii wybiera wypoczynek nastawiony na relaks

kulturalnych (réwniez ok. 30%). Aktywny wypoczynek, taki jak narty czy (spa, wellness i spacery).
snowboard, preferuje 23% badanych.
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Odpowiadali respondenci, ktérzy nie wykluczajqg wyjazdu zimowego — planujg wyjazd lub
jeszcze nie zdecydowali (n=694).
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Planujgc zimowy wyjazd, Polacy w pierwszej kolejnosci zwracajg uwage na 4 /
atrakcyjny stosunek ceny do jakosci (54%), co okazuje sie wazniejsze niz sam — tyle badanych

niski koszt pobytu (34%). Poza kwestiami finansowymi, istotne znaczenie maijqg wskazuje, ze najwazniejszym kryterium przy
takze standard noclegu (33%), jako$é wyzywienia (29%), a takze blisko§é natury wyborze zimowej destynaciji turystycznej
(25%) i fatwosé dojazdu (24%). jest dla nich stosunek jakosci do ceny.

To zdecydowanie najwazniejszy czynnik.

Odpowi d espondenci, ktérzy nie wykluczajq wyjazdu zimowego - planujg wyjazd lub
jeszcze d cydowali (n=694).
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PODSUMOUMANIE - KLUCZOWE WNIOSKI Z RAPORTU

/]  Zdecydowana wigkszos¢ Polakow planujgeych wyjazd zimowy chce spedzi¢ go w kraju — Polska niezmiennie pozostaje
pierwszym wyborem rodzimych turystow. Najwigkszym zainteresowaniem cieszq sie gory, szczegolnie Tatry, ale takze
Bieszczady, Sudety i Beskidy.
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/]  Przy wyborze oferty zimowego wypoczynku kluczowy jest atrakcyjny stosunek jakosci do ceny, a takze standard noclegu
i jakos¢ wyzywienia. Nocleg stanowi najwigkszy element budzetu.

/]  Najwigksze znaczenie w planowaniu wyjazdow majg rekomendacje rodziny i znajomych oraz portale rezerwacyjne,
ktore wspierajq proces podejmowania decyzji.

/] Polacy coraz czesciej planujg zimowy urlop z krétkim wyprzedzeniem, nawet kilka tygodni przed wyjazdem,
co potwierdza utrzymujgcy si¢ od pandemii trend elastycznego, spontanicznego planowania wypoczynku.

/]  Anisytuacja ekonomicznaq, ani potencjalne zagrozenie militarne nie wptywajq znaczqco na decyzje o wyjazdach.
Polacy pozostajg odporni na zewnetrzne czynniki niepokoju i nie rezygnujg z zimowych podrozy.
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skupia pie¢ catorocznych osrodkdw narciarsko-rowerowych

w Polsce: Stotwiny Arena w Krynicy-Zdroju, Skolnity Ski & Bike

w Wisle, Czarny Groh w Rzykach, Kasina Ski & Bike Park w Kasinie
Wielkiej oraz Kurza Goéra na Mazurach. Wszystkie osrodki tgczy
serdecznq, rodzinna atmosfera oraz wspdlny cel — stworzenie
miejsc, w ktdrych pasjonaci sportu i cate rodziny mogqg aktywnie
spedzac czas na Sswiezym powietrzu: na nartach, snowboardzie,
rowerze lub po prostu na spacerze wsrdd koron drzew

i najpiekniejszych widokéw w Polsce.
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